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 LES ESCAPADES MUSICALES  
2010 - 1ère édition - BILAN 

 
10 concerts sur 10 sites exceptionnels en mai et juillet sur 6 communes du Bassin d’Arcachon 

 

18 heures de musique classique et de convivialité 
 
 
 Le Public des Escapades Musicales : 
 

Résultats obtenus à partir d’une enquête effectuée auprès du public lors de chaque concert 
 

 Public total : 2700 personnes (dont 300 invités) sur une jauge maximum de 3500 places soit un taux de 
remplissage moyen de 80% (100% pour les 4 concerts de juillet) 
 

 L’offre artistique et l’attractivité du lieu sont les deux principales motivations du public. Public 
majoritairement féminin (65%) et local mais comptant 20% de vacanciers qui habitent à plus de 40km du lieu 
du concert.  
 

 Les réseaux d’information locale et le bouche à oreille sont les principaux vecteurs de communication. 

 
 
 La politique tarifaire :  
 

 3 concerts gratuits  
 

 5  concerts avec une politique tarifaire pour les jeunes  
 

 Prix moyen des places des 3 concerts payants de mai : 11 euros 
 

 Prix moyen des places des 4 concerts de juillet : 15 euros 
 

 
 Subvention et mécénat :  
 

 6 communes engagées : Arcachon, Lège-Cap-Ferret, La Test-de-Buch, Andernos-les-Bains,  
Marcheprime et Gujan-Mestras 
 

 la COBAS (Communauté d’agglomération du Bassin d’Arcachon Sud) partenaire du Festival 
 

 5 entreprises mécènes ayant donné de 500 à 10 000 euros pour un total de 15 000 euros de mécénat  
 
 
 

 

 30 dossiers de demande de mécénat envoyés à des entreprises locales et nationales et 5 dossiers de 
demande de subvention envoyés à des institutions (Conseil Régional, Conseil Général, COBAS, DRAC et 
Caisse des dépôts) 
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 Campagne de communication :  
 

 1 journée d’information organisée à l’Hôtel Ville d’Hiver d’Arcachon en avril 2010  
 

 30 000 flyers édités en mai, 8000 en juillet 
 

 550 affiches (dont 70 sucettes, 200 affiches 30*42 et 270 affiches 40*60) et 1 kakemono 
 

 2500 programmes distribués gratuitement aux spectateurs 
 

 1 site internet et plus de 60 référencements sur Google  
 

 1 dossier de presse de 15 pages et 2 communiqués de presse (en mai et en juillet) 
 

 Fichier contact actif de plus de 500 contacts dont 200 contacts particuliers locaux 
 

 1 relais à Paris à la Maison de l’Aquitaine 
 

 800 questionnaires de connaissance du public remplis lors des concerts  
 

 1000 invitations envoyées 
 

 1000 bulletins de demande d’information édités 
 

 
 Presse :  
 

 Une attachée de presse dédiée pendant 5 mois 
 

 300 communiqués et dossiers de presse envoyés par mail à 150 journalistes/blogueurs et 30 par courrier 
aux journalistes ciblés 
 

 60 articles parus dans la presse et sur internet relayant l’information dont : 
 16 articles dans la presse écrite (10 dans SudOuest, 3 dans la Dépêche, 2 dans Diapason, 1 dans Vivas) 
 40 articles sur des blogs, sites internet spécialisés (ConcertoNet, AlloMusic, La Lettre du Musicien, Le Guide des festivals ...) 

et site internet d’institutions locales (Tourisme Aquitaine, Tourisme Gironde, Aquitaine online... ) 
 180 annonces et interviews sur 5 radios (France Inter, France Musique, Radio Classique, Radio Côte d’Argent...) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

    La Dépêche du Bassin - 12 avril 2010 
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             La Dépêche du Bassin - n°736 - du 1er au 7 juil. 2010                               Interview de P. Memarzadeh - AlloMusic - 6 juin 2010 
               
                    

 Moyens techniques mis en places :  
 

 Eclairagiste pour 4 concerts 
 

 Piano à queue grand concert Steinway loué pour 5 concerts 
 

 Deux navettes UBA affrétées après les concerts pour assurer le retour du public sur l’ensemble du Bassin 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 Programmation artistique :  

 

 60 musiciens sur l’ensemble du festival invités par Pejman Memarzadeh, directeur artistique des Escapades 
Musicales et chef de l’Orchestre de l’Alliance   
 

 De grands solistes : Gérard Caussé, Olivier Charlier, Alexandru Tomescu, Emmanuel Rossfelder, Philippe 
Bernold, Laure Favre-Kahn, David Bismuth, Hugues Borsarello, Richard Dubugnon, Stéphanie-Marie Degand... 
 

 32 œuvres différentes jouées en 10 concerts  
 

 20 compositeurs programmés : Haydn, Mozart, Ravel, Rachmaninov, Chopin, Beethoven, Bartók, Webern, 
Hoffmeister, Schulloff ... 



 4 

 

 
 
 
 Implantation locale :  
 

 2 années de préparation et de prospection auprès des différents acteurs locaux 
 

 6 communes participantes tout autour du Bassin d’Arcachon ainsi que la COBAS 
 

 Concert d’ouverture de la Plage aux Ecrivains d’Arcachon et de la saison estivale le 8 mai 
 

 3 associations locales partenaires et coorganisatrices: Comité Moulleau Village, Association du Kiosque de la 
Ville d’Hiver d’Arcachon, Golf d’Arcachon 
 

 Mise en valeur du patrimoine local et naturel : 5 concerts en extérieurs et 3 concerts dans des Eglises 
 

 Ouverture des lieux privés : 1 concert à la Villa Téthys et 1 concert au Golf d’Arcachon 
 

 Organisation de soirées après-concert, de rencontre avec les musiciens, verres d’amitié, séances de 
dédicace et de vente de CD 

 
 
 Le plus naturel des festivals : 
 

 Ensemble des documents imprimés sur du papier certifié PEFC, avec de l’encre végétale et labélisés 
IMPRIM’VERT  
 

 Transport par le train privilégié et choix des lieux d’hébergement à proximité des lieux de concerts pour 
limiter les déplacements. 
 

 Etude sur la possibilité de mettre en place des mesures visant à développer un festival à impact carbone nul  

 
 
 Forces vives :  
 

 Directeur artistique : Pejman Memarzadeh 
 

 Directrice associée : Caroline Sénéclauze 
 

 Directeur du développement : Jean-Christophe Moreau 
 

 Administrateur : Hugo Biancheri 
 

 Chargée de production : Inès Hubert-Chiché 
 

 Attachée de presse : Emilie Chartier 
 

 De nombreux ambassadeurs locaux  
 

 1 Comité d’honneur composé de 24 personnalités artistiques, politiques et médiatiques 
 
 

Contact : 
Hugo Biancheri 

administration@orchestredelalliance.fr 
 
 

www.lesescapadesmusicales.com 
 
 

      

d
o

cu
m

en
t im

p
rim

é su
r d

u
 p

ap
ier re

cyclé avec d
e

s en
cre

s végétale
s 


